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Wie konnen Sie Messen und Veranstaltungen
far lhr Umweltengagement nutzen?

Mit Messen und Veranstaltungen setzen
Sie ein Marketinginstrument ein, das gleich
mehrere Funktionen erflllen kann. Je
nachdem, welches Publikum Sie erwar

tet, kdnnen Sie |hr Ansehen in Sachen
Umweltengagement pflegen, lhre Produkte
und Dienstleistungen, z. B. Neuigkeiten und
Innovationen im Umweltbereich prasentie-

ren, lhren Kontakt zu Stammkunden pflegen,

neue Kunden gewinnen, Geschéaftspartner
treffen und kennenlernen oder sich fachlich
zu betriebsrelevanten Umweltthemen
austauschen. Auch zur Marktforschung
sind Veranstaltungen von Nutzen: \Was in-
teressiert lhre Zielgruppen? Wie kommt lhr
Umweltengagement an? Welche Produkte
oder Leistungen wirde lhr Kunde gerne
von lhnen beziehen und welche Anspriiche
stellt er in Umweltfragen? Was macht die
Konkurrenz?

Auftritte auf Messen und Veranstaltungen
sind zudem wichtige Anlasse fur lhre
Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Oft ist
lokale Prominenz, z. B. Blrgermeister

oder Landrate, vor Ort, die von der Presse
begleitet wird. Das schafft Aufmerksamkeit
und unterstitzt lhre eigene Presse- und
Offentlichkeitsarbeit.

' Stellen Sie bei Veranstaltun-

gen immer den personlichen Kontakt
zu lhren Zielgruppen in den
Mittelpunkt. Nutzen Sie die
Moglichkeit, mehr tber lhre
Zielgruppen zu erfahren, und geben
Sie |hrer Zielgruppe die Mdglichkeit,
die personliche Seite an lhrem
Unternehmen kennenzulernen.

7IN

Wie konnen Sie lhr Umweltengagement auf
Messen und Veranstaltungen prasentieren?

Sie kdnnen Ihr Unternehmen und damit
auch Ihr Umweltengagement bei externen
Veranstaltungen auf verschiedene Arten
prasentieren, etwa

= mit einem Messe- oder Infostand oder
mit einer Beteiligung an solchen,

= in Form von umweltbezogenem
Sponsoring mit Sach- oder Geldspenden,

= als Kooperationspartner, z. B. fur
bestimmte Teile des Programms
mit Umweltbezug,

= als geladener Gast, z. B. als Redner, Dis-
kussionsteilnehmer oder Moderator fir
unternehmerisches Umweltengagement,

= mit Auslage von Informationsmaterialien
zu lhrem Umweltengagement,

= mit einer Poster oder Plakatausstel-
lung zu lhren Umweltleistungen,

= bei Fachkonferenzen mit Fachbei-
trdgen als Poster oder Artikel.
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In Frage kommen daflir zahlreiche Veranstal-
tungen, z. B.:

= Messen (branchenbezogene und
thematische Messen, Job-Messen).

= Birger, Dorf- oder Stadtfeste, Feste
an Schulen und Kindergarten.

= Thematische Veranstaltungen wie
Umweltfeste, Tage der offenen Betriebe.

= Fach- oder Infoveranstaltungen, z.
B. von Handelskammern, Bran-
chenverbanden oder Behorden.

= Begleitende Ausstellungen.

= \eranstaltungen von Initiativen oder
Netzwerken, in die Sie eingebunden sind.

/
'\ Richten Sie lhren Auftritt auf

die Zielgruppe und auf die
thematische Ausrichtung oder den
Anlass der Veranstaltung hin aus.
Setzen Sie einen Fokus auf einzelne
Aspekte Ihres Umweltengagements
und wahlen Sie moglichst
anschauliche Beispiele.

Wie finden Sie geeignete Veranstaltungen und Messen?

1. Verschaffen Sie sich fur das laufende Jahr
eine Ubersicht, welche Veranstaltungen
und Messen stattfinden. Recherchieren
Sie dazu in regionalen Veranstaltungs-
kalendern der IHKs und HKWs, aber
auch in Netzwerken mit Umweltbezug.

2. Bewerten Sie die Veranstaltungen und
Messen. Folgende Fragen konnen Ihnen
dabei helfen:

= Kommen Sie auf der Veranstaltung
oder der Messe in Kontakt mit
Zielgruppen, die Sie fur Ihr Umwelten-
gagement interessieren mdchten (z.
B. mit Stammkunden, potenziellen
Neukunden, Geschéftspartnern,
Experten fUr einen fachlichen
Austausch, Journalisten)?

= Passt die Veranstaltung oder
Messe thematisch zu lhnen?

Ist der Veranstaltungsort hinsichtlich
Ihres Vertriebsraumes, des Aufwands
und lhrer Zielgruppen sinnvoll gelegen?

= Wie hoch sind die Kosten (z. B.
Ausstellergebthr) und welches Budget
kénnten Sie einsetzen (z. B. Grofde des
Messestandes, Umfang der Sach- oder
Geldspende fur eine Veranstaltung)?

= Stehen passende Mitarbeiter Ihres Un-
ternehmens zum Termin zur Verfligung?

3. Treffen Sie eine Auswabhl, die Sie mit
Ihrem Budget und Ihrem Personal
umsetzen kénnen und beginnen
Sie rechtzeitig mit der Planung.

Wie prasentieren Sie lhr Umweltengagement
an lhrem Info- oder Messestand?

Ein Info- oder Messestand bietet jede
Menge kreativer Moglichkeiten, Thr Um-
weltengagement zu prasentieren. Folgende
grundlegende MafRnahmen sollten Sie
beachten:

= Setzen Sie eine fachkundige und
kontaktfreudige Standbetreuung
ein. Besonders, wenn es zu Ge-
schéaftsanbahnungen kommen kénnte,
sollten Entscheider vor Ort sein.
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= Beziehen Sie Leistungen, die Sie
in lhrem Betrieb erbringen, in die
Gestaltung des Standes ein.

= |egen Sie Informationsmaterial rund
um lhre Umweltleistungen oder |hr
Angebot an umweltfreundlichen
Produkten und Dienstleistungen aus.

= \Wenn Sie Videos oder Animationen zu
Ihren Umweltleistungen haben, kénnen
Sie auch einen Bildschirm einsetzen.

Setzen Sie Werbegeschenke ein, die
Besucher lhres Standes mitnehmen
kdnnen und die auf hr Umweltenga-
gement hinweisen (z. B. Postkarten,
Taschen, StRigkeiten oder brauchbare
Gegenstande). Setzen Sie daflr
umweltfreundliche Materialien ein (siehe
dazu auch den Thementeil Werbung).

Nutzen Sie flr die Standbewirtung
bevorzugt 6kologische Produkte
(z. B. fair gehandelten Kaffee).

Was sollten Sie beachten, wenn Sie fur
einen Redebeitrag eingeladen sind?

Fur einen Redebeitrag werden Sie in der
Regel eingeladen, weil Sie z. B. fiir ein
bestimmtes Engagement, Gber Erfahrungen
oder als Experte flr ein bestimmtes Thema
sprechen sollen. Redebeitréage sind eine
gute Gelegenheit, Ihr Umweltengagement
darzustellen. Beachten Sie folgende
Hinweise:

= Bieten Sie den Zuhdrenden an, nach dem
Programmteil fir persénliche Gesprache
zur Verfligung zu stehen. Laden Sie,
wenn vorhanden, auf |hren Infostand ein.

= Halten Sie fUr Nachfragen zentrale
Eckpunkte zu Ihrem Umweltengagement
bereit (z. B. die Historie, Ziele, Fakten).

= Verweisen Sie auf weitere Informationen
zu lhren Umweltleistungen, z. B.
Publikationen oder Internetseiten.

Falls Sie eine Frage nicht beantworten
kdnnen, bieten Sie an, die Information
nachzureichen oder Kontakt mit einem
Kollegen herzustellen, der Auskunft
geben kann.

Wenn Sie mit Pressevertretern rechnen,
halten Sie sicherheitshalber eine
Pressemappe bereit (siehe Thementeil
Presse- und Offentlichkeitsarbeit).

Berichten Sie in Ihren Kommunika-
tionskanalen, z. B. auf Ihrer Internet-
seite oder auf lhren Social Media
Plattformen, Gber den Auftritt.

Sagen Sie z. B. in der Einflihrung oder
Vorstellungsrunde in aller Kirze etwas
zu lhrem Umweltengagement und was
Sie oder Ihr Unternehmen mit dem
Thema der Veranstaltung zu tun haben.

Was sollten Sie vermeiden?

= |gnorieren Sie keine kritischen Fragen —
im Gegenteil: Nutzen Sie solche Fragen,
um lhre Informationen zu Uberprifen
und zu verbessern und lhre Ziel-
gruppen besser kennenzulernen.

Setzen Sie an lhrem Infostand keine
Standbetreuung ein, die nicht Uber Ihre
Umweltleistungen Bescheid weil3.
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Gestalten Sie
aussagekraftiges
Info-Material!!

Zeigen Sie

auch vor Ort
Umweltengagement,
z. B. durch niitzliche
Werbemittel,
umweltgerechte
Materialien,
wiederverwertbare
Standausstattung
oder Standbewirtung
mit Bio-Produkten.
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£ Praxisbeispiele

Forum Futura UG: Heldenmarkt — Messe
fir Nachhaltigen Konsum: Ausstellerliste

£ Mehr zumThema

Hinweise fiir Aussteller

Messe- und Veranstaltungskalender

AUMA: Tipps fiir Aussteller

Forderungsmaéglichkeiten

AUMA: Informationen zur 6ffentlichen For-
derung von Messebeteiligungen deutscher

Unternehmen

AUMA: Messedatenbank

Tragerverein Umwelttechnologie-Cluster
Bayern e.V.: Veranstaltungsformate und
Veranstaltungskalender

IZU: Veranstaltungskalender

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen

www.stmuv.bayern.de

Stand: 2015



http://www.heldenmarkt.de/ausstellerliste/
http://www.heldenmarkt.de/ausstellerliste/
http://www.auma.de/de/TippsFuerAussteller/Seiten/Default.aspx
http://www.auma.de/de/TippsFuerAussteller/FoerderprogrammeDeutschland/Seiten/Default.aspx
http://www.auma.de/de/TippsFuerAussteller/FoerderprogrammeDeutschland/Seiten/Default.aspx
http://www.auma.de/de/TippsFuerAussteller/FoerderprogrammeDeutschland/Seiten/Default.aspx
http://www.auma.de/de/Messedatenbank/Seiten/MesseMessenAUMA-Messedatenbank.aspx
http://www.umweltcluster.net/de/veranstaltungsformate.html
http://www.umweltcluster.net/de/veranstaltungsformate.html
https://www.umweltcluster.net/de/
http://www.izu.bayern.de/aktuelles/index_aktuelles.php?pid=0103020100
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Aktive Beitrage und Beteiligungen bei Veranstaltungen
und Messen rund um Umweltthemen

= Mit Info- und Messestanden und
aktiver Beteiligung bei Messen und
Veranstaltungen rund um Umweltthemen
machen die Unternehmen ihren Bezug
zur Thematik deutlich und prasentieren
sich den Teilnehmenden bzw. Besuchern,
darunter potenzielle Kunden oder Koope-
rations- und Geschéftspartner, mit ihrem
eigenen Umweltengagement und ihrem
Einsatz fir Umweltthemen. Interessierte
werden eingeladen, das Unternehmen
naher kennenzulernen und sich Uber
aktuelle Entwicklungen, Produkte und
Dienstleistungen zu informieren.

Die Prasenz auf den Messen und Veran-
staltungen im Umweltbereich nutzen die
Unternehmen als Anlass flr die eigene
Presse- und Offentlichkeitsarbeit zum
betrieblichen Umweltengagement.

Lokale und weitere Medien grei-
fen den konkreten Anlass fur die
Berichterstattung und die Thematik
auf und bringen den Unternehmen
offentliche Aufmerksamkeit.

Beispiele

Messestand auf dem Heldenmarkt — Messe fur Nachhaltigen Konsum

digbmweitDruckers Hekdersnants Veranslabung

-
-

Wieder gehTs! Am nachaien Wothensnde sehen wir uns beim Heldenmary
I Fampurg?

Wir griGen unsere regencen Standnachbam beim sHeidenmark! an ger
Elbe: musde Epeoni, lHeumarkier Lammsbrau, Avesyu Hambung und VWiegand
Rebir e fur WA “Cran Dethiery™ L

Heldenmarkt Hamburg am 21.J22. Februar 2018
Samsag 21. Februar wm 10000 (UTC=01)
Hamiurg Cruise Centes Alana in Hamburg

dieUmweltDruckerei | Blog

Habdaramarkt - Magas 1o nachhafigen
Kangum in Stutigan und Berlin

dieUmweltDruckerei: Ankindigung zum Ausstellerstand des Unternehmens auf dem

Heldenmarkt Hamburg am 21./22. Februar 2015.

Quelle: Facebook-Fanpage dieUmweltDruckerei (Stand Juni 2015)

Blogbeitrag zur Unterstitzung und Teilnahme beim Heldenmarkt Stuttgart und Berlin 2012 —
Quelle: dieUmweltDruckerei Unternehmenblog (Stand Juni 2015)
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https://www.facebook.com/dieUmweltDruckerei?ref=ts
https://www.dieumweltdruckerei.de/blog/heldenmarkt
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Gmund als offizieller Partner und Jurymitglied der GreenTec Awards 2015.

Pressemeldung
Gmund bei den GreenTec Awards 2015.

Am 29. Mai 2015 werden im Berliner Tempodrom Unternehmen und Leistungen aus
ganz Europa pramiert, die Umwelt und Ressourcen im Sinne dkologischer Nachhaltigkeit
schonen, Schadstoffe vermeiden und reduzieren. Im Fokus stehen Effizienz, Technologie
und Okologie. Gmund unterstitzt dieses Engagement und ist bereits zum dritten Mal
offizieller Partner des grofsten Umweltpreises, den GreenTec Awards.

Gmund hat durch sein langjéhriges Engagement fir die Umwelt Pionierarbeit in der
Papierbranche geleistet. 2007 wurde die Gmunder Umwelt Charta konzipiert, in der sich
Gmund selbst strenge Auflagen gemacht hat: Der \Wasserverbrauch wurde mittels einer
Ozonwasserreinigungsanlage um rund 70 % gesenkt. Die Energie stammt bis zu 75 %
aus eigener Herstellung, gewonnen aus Wasser, Dampf und Solar.

,GreenTec und Gmund passen sehr gut zusammen. Wir teilen den Anspruch, Okologie
und Technologie zusammen zu bringen und nachhaltiges Wirtschaften zu fordern. Mit
unserer Umwelt Charta haben wir Maf3stébe in der Papierbranche gesetzt und wir
investieren kontinuierlich weiter, um noch besser zu werden’ erklart Florian Kohler,
Papiermacher in der 4. Generation in Gmund und Jury-Mitglied der GreenTech-Awards.

Spannend bleibt, wer am Ende die beste Okobilanz besitzt. Rund 1000 Gaste aus
Wirtschaft, Wissenschaft, Politik und Medien werden es am 29. Mai auf dem ,,griinen
Teppich” in Berlin als Erste erfahren.

Buttenpapierfabrik Gmund: Nachricht anldsslich des Engagements bei den GreenTec
Awards 2015. Quelle: Internetseite der Buttenpapierfabrik Gmund (Stand Juni 2015)

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
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http://de.gmund.com/content/de/gmund-auf-dem-gr%C3%BCnen-teppich
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Gesprachsforum und Tag der Offenen Betriebe, organisiert vom Landratsamt Ebersberg

Gesprachsforum

am Mittwoch, 01.10.2014 um 19.30 Uhr
im Landratsamt Ebersberg,
Hermann-Beham-Saal

Regional ist in. Aber was ist drin?

Welchen Herkunfts- und Giitesiegeln kann man trau-
en? Was bedeuten sie iberhaupt?

Woran kénnen sich die Verbraucher guten Gewissens
orientieren und wie l&sst sich verhindern, dass mit dem
Begriff ,regionales Produkt® Schindluder getrieben
wird? Darliber diskutieren Experten und Entschei-
dungstrager untereinander und mit dem Publikum.

Impulsreferat

JErfolgsfaktoren fiir die Vermarktung regionaler
Nahrungsmittel.

Prof. Dr. Monika Gerschau, Professorin fiir Agrar-
marketing, Hochschule Weihenstephan-Triesdorf

Podiumsteilnehmer

Robert NiedergesaR, Landrat

‘Andrea Huber, Kreisbauerin

Franz Lenz, Kreisobmann BBV

Julia Seiltz, UNSER LAND e.V.

Dr. Michael Rittershofer, TAGWERK e.V.

Karl Schweisfurth, Herrmannsdorfer Landwerkstatten
Martin Gruber, REWE-Gruber oHG

Johann Schwaiger, Kreishandwerksmeister

Moderation
Ludwig Karg, B.A.U.M. Group

Dazu ein kleines Buffet mit Produkten aus dem
Ebersberger Land.

Tag der offenen Betriebe
Sonntag, 5. Oktober 2014, 10 bis 16 Uhr

Immer mehr Menschen wollen wissen, wo ihr Essen
herkommt und wie es produziert wird. Sie schilzen die
Qualitét der heimischen Produkte und die Tatsache, dass
die Wertschopfung in der Region bleibl. Doch der Markt far
regionale Produkte ist uniibersichtlich geworden. Und nicht
inallem, wo Region drauf steht, ist Region drin.

Im Landkreis Ebersberg gibl es viele Méglichkeiten, sich
mit echlen regionalen Produkten zu versorgen. Neben den
Direktvermarktern gibt es starke Iniiativen wie Ebersberger
Land, Tagwerk und Hermannsdorfer Landwerkstéllen. Sie
alle heien ihre Kundinnen und Kunden stets willkommen
und belagen gerne, wo und wie sie arbeiten. Einen guten
Anlass sie zu besuchen bielet der Tag der offenen Betrie-
be. Wer jede Initiative besuchen, regionale Produkte ver-
kosten und mit den Erzeugern und Verarbeilern ins Ge-
sprich kommen will, schafft das auf einer Tagesrundfahrt
im Landkreis.

Folgende Betriebe kénnen Sie
besichtigen:

Béckerei Gmeinwieser Kirchseeon

Riedering 4, 85614 Kirchseeon

Ein traditioneller Handwerksbetrieb stellt sich vor. Wir pro-
duzieren in der vierlen Generation nach dem Grundsatz
"Aus der Region - fur die Region!" Am Tag der offenen
Belriebe geben wir Interessenten gerne einen Einblick in
die handwerkliche Arbeilsweise und laden Sie zum Bre-
zenbacken ein. Nehmen Sie sich 2 Stunden Zeit und kom-
men am 05.10.2014 um 10.00 Uhr vorbei

Tour zu den Betrieben
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Regionalmanagement
Augustinus Meusel

Eichthalstrate 5 @ 85560 Ebersberg
Telefon: 08092 823 114 ® www.ra-ebe.de

Metzgerei Peter Heimann Grafing

Grafenweg 3, 85567 Grafing-Haidling

Die Metzgerei Heimann mil ihren 50 Milarbeitem (davon
4 Auszubildende) versorgt ihre Kunden an 3 Verkaufsstellen,
Grafing — Glonn - Kirchseeon, mit ihren selbst geschlachte-
ten und handwerklich hergestellten Fleisch- und Wurstwa-
ren. In der 2009 nach den neuesten Standards gebauten
Produktions- und Schlachistétte in Grafing-Haidling werden
nur Rinder, Kalber, Schweine und Lammer aus dem Land-
kreis und den angrenzenden Gemeinden geschlachiet. Aus
der Region fir die Region ist Teil unserar Firmenphiloso-

phie.

Unser Land Eiererzeugung

Josef und Rosemarie Ried|

Osterwald 1a, 86617 ABling

Huhnerhallung nach _Unser Land™-Richtlinie und Milchkuh-
haltung. Unsere Familie bewirlschaftet einen Milchviehbe-
trigh in ABling. Es werden 70 Milchkhe mit Nachzucht ge-
halten. Im November 2012 erhielten wir fiir den Neubau des
Milchviehstalles den Holzbaupreis der Waldbesitzarveraini-
gung Ebersberg. Im Februar 2011 wurde der Belrieb um die
Legehennenhaltung erweitert, Seit dem werden fir EBERS-
BERGER LAND Freilandeier erzeugl. Dafir verwenden wir
ausschlieBlich regionale Futtermittel.

Direktvermarkter und Mutterkuhhalter

Biohof Franz Lenz, Zorneding

Miinchner Stralte 23, 85604 Zorneding

Wir bewirtschaften seit 1892 unseren Hof nach den Natur-
land-Richtlinien mil Direklvermarkiung. Bis 2012 lag unser
Schwerpunkl im Ackerbau (u.a. Gelreide, Kartoffeln). Seit
fast 2 .ahren halten wir zusdtzlich eine Pinzgauer-
Mutterkuhherde mil Nachzucht. Inleressierten Besuchern
bieten wir um 13.00 und um 14.30 Uhr eine Fihrung iiber
unseren Befrieb, wa. mit Besichtigung des neuen Mut-
terkuhstalls und der Rinderherde auf der Weide an.

Aus der Region —
fur die Region

Gesprachsforum
Mittwoch, 1. Oktober 2014
19.30 Uhr

Tag der

offenen Betriebe
Sonntag, 5. Oktober 2014
von 10 Uhr bis 16 Uhr

Landratsamt
Ebersberg

Herrmannsdorfer Landwerkstétten
Herrmannsdorf 7, 85626 Glonn

Erntedankfest am Sonntag, den 05. Oktober 2014,
11-18 Uhr

Auf dem Hol erwartet die Gisle ein vielseitiges Rah-
menprogramm. Im  Biergarten gibt es kdstliche
Schmankerl zu bayrischer Blasmusik. In der Béckerei
zeigen die Backer, worauf es bei der Vollkorn-
Natursauerteig-Backerei ankommt. In der Brauerei
erfahren Sie alles Ober die Entstehung des bayeri-
schen Grundnahrungsmittels, in der Metzgerei werden
Sie in die Geheimnisse der Wurst- und Schinkenher-
stellung eingeweiht und der Késer edautert alles
fibers Rohmilchkasen,

Die Wolfmiihle -100 % Bio-Qualitit aus der Region
Andreas L&ffl & Kathrin Nagy

Wolfmihle 1, 85661 Forstinning

Zwischen Forslinning und Markl Schwaben befindet
sich die handwerklich befriebene Mihle. Die Maliners-
leute Andreas L6ffl und Kathrin Nagy bewirtschaften
den Belrieb in der vierten Generation und bieten die
Mehispezialititen im Bioladen an, Das Bio-Gelreide
stammt von ausgewahlten Bio-Hofen aus dem Land-
kreis Ebersberg und den angrenzenden Landkreisen.
Nach sorgfaltiger Reinigung werden nur beste Sorten
gemischt und in handwerklicher Kunst vermahlen,
Kommen Sie zur Besichtigung der Mihle bei uns vor-
bei und lassen sich hausgemachte Kuchen und Spei-
sen in unserem Calé am Mihibach schmecken.

Veranstaltungsflyer fur das Gesprachsforum und den Tag der Offenen Betriebe im Landkreis
Ebersberg. Quelle: Landratsamt Ebersberg
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Infostand auf dem Rosenheimer Umweltfest

Zimmerer-Innung auf dem Rosenheimer Umweltfest am 5. Juli 2014

Beim 5. Rosenheimer Umweltfest auf dem
Max-losefs-Platz in Rosanheim nahm dieses Mal auch
die Zimmearar-Innung Rosenhaim teil. Thr
ansprechendes Standkonzept bot ein umfangreiches,
breitgefachertes Infoangebot zum Thema
Energiesinsparung bei Wohnhaussanierungen. Dass bei
einer umfassanden anergatischen Modernisiarung bis zu
20 % Energiesinsparung méghch sind, interessierte viele
Besucher des Umweltfestes.

Ein Gewinnspiel zu diesem Thema erfreute sich ebenfalls
grofier Beliebtheit. Der Hauptgewinn, eine Ubernachtung
im Baumhaus Samerberg™ fur 2 Personen ging an Frau
Claudia Harter aus Rosenheim. Die Freude war grof, als
ihr der Gawinn persanlich vom Obarmeister der
Zimmerer-Innung Rosenheim Rudi Schiller und dam
stellvertretendem Obermeister Franz Worndl dbermitteit
wurde,

Dia Maistarbetriebhe der Zimmerar-Innung Rosenhaim
haben diesen Tag gemeainsam unterstitzt und freuen
Foto: Obermeister Rudi Schiller, Claudia Hirter aus  gich nun Uber die vielen Standbesucher, die noch
Rosenheim u. Franz Warndl (stellv. Obermeister) zusatzliche Informationen zur energetischen Sanierung
von links. wiinschen. Bauherren und Haussanierer werden von den
Innungsmeistarbatrisben kompetant, verstindlich und
praktisch beraten, so dass siner meisterhaften
energetischan Sanierung im Anschluss nichts mehr im
Wage steht,

ZimmererInnung Rosenheim. Quelle: Internetseite der Zimmerer-Innung Rosenheim

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
www.stmuv.bayern.de Stand: 2015
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